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Suvenir kao specifican artefakt promocije odredenih turisti¢kih
sadrzaja najéesce se vidao u obliku manjih formikoje su bile livene u metalu,
gipsu, plastici. Sa dolaskom novih trendova i prihvatanjem sve veceg
zna¢aja BRANDING DESIGN-a u mnogim oblastima, pa i turizmu,
suveniri postaju multiplikativni  artefakti  €ija  primjena nadilazi
tradicionalne forme plastike. Cuveni brend BERLIN je u istoimenom
gradu u Njemackoj postao neizbjezan turistima upravo zbog toga sto
se ne stavlja akcenat na suveniru kao artefaktu, veé¢ se kljuéni akcenat
stavlia na brendu kao artefaktu. Od odjevnih komada do sitnih
funkcionalnih stvari, koje naloze mjesto u svakodnevnoj upotrebi,
pomenuti brend (BERLIN) zaokuplija paznju gotovo svih turista koiji zele
barem nesto donijeti kuéi vracajuéi se iz istoimene Evropske metropole.

Voden tim iskustvom pokrenuo sam ideju koja revalorizuje i
brendira poznati motiv lastavice pljevljaskog arhitekte Baja Mirkovi¢a kome
Plievalja duguju zahvalnost za urbanisti¢cka i arhitektonska riesenja uzeg
jezgra grada.

LASTAVICA kao izuzetno simboli¢ko riesenje brojnih osobenosti koje
su utkane u duh Pljevalja i plievljaka, od gostoljubivosti, marljivosti, do
slobodarskog duha, ovaj simbol predstavlja i smisao arhitektonske
strukture jednog od najpoznatijih pljevljaskih umijetnika, dobitnika
trinaestojulske nagrade 1970. godine za arhitektonsko rjesenje
¢uvenog hotela Plievljo. Estetski aspekti Bajove lastavice su
duboko utemeljeni u minimalistickom duhu socijalistickog konstruk-
tivizma sa lokalnim prizvukom, te se moze reéi da je kroz etno-genezu
tradicionalnih motiva B. Mirkovié¢ dosao do specifiénog riesenja ¢ija
estetska dimenzija ostaje trajno zapecaéena kao lice grada, veoma
simpati¢no strancima i gostima koji dolaze u grad Pljevlja. Ideja da se
lastavica predstavi kao simbol grada Plievalja je veé¢ polozila prvi ispit
izradom murala u ulici Kralja Petra | upravo na Mirkovicevom zdanju
(nekadasnja zgrada robne kuée “Prolie¢e”) ¢ime je centar grada dobio
omaz njegovom staraocu i ve¢ prepoznatljiv simbol.




Rasirenih krila i specifiénog rasjeéenog repa graficko
rieSenje lastavice u dopunjenoj strukturalnoj dimenziji
dobija motive tradicionalnih “tkanica”, motiva koje su
veoma znacajne u geometriskom smislu za Mirkovic¢evu
arhitektonsku poeziju. Veoma bogat fond tradicionalnim
narodnim vezom, specifiénim za obje dominantne konfesije
u Plievljima, zavi¢ajni muze| grada ¢uva kao plod i poseb-
nost nematerijalne kultune bastine koja se ogleda u zanatu
veza. Upravo je to faktor koji ovaj motiv predstavlja kao
rieSenje koje nije diskriminatorno u odnosu na odredene kul-
turoloske pojedinosti razli¢itih entitetskih razlika pljevljaka.

Struktura unutrasnje povrsine lastavice je ispunjena sa vizuel-
no svedenim rjeSenjem tkanice, dok je konturna obruba ¢vrsta
i jasno definisana bijela povrsina ¢ija se funkcionalnost ogleda
u veoma lakoj primjeni na podlogama razli¢itih boja, pritom
ne narusavajudi unutrasnji koloristi¢ki sklad jezgra lastavice.
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PALETA BOJA

100% 80% 60% 40% 20%

R 255 % C: 1 %
G: 206 % M: 18 %
B: 0 % Y: 100 %

K: 0 %
R: 224 % C: 6 %
G: 31 % M: 100 %
B: 38 % Y: 98 %

K: 0 %
R: 0 % C: 8 %
G: 125 % M: 34 %
B: 130 % Y: 46 %

K: 8 %
R: 237 % C: 0 %
G: 64 % M: 90 %
B: 117 % Y. 30 %

K: 0 %
R 23 % C: 100 %
G: 71 % M: 82 %
B: 135 % Y: 18 %

K: 4 %
R 115 % C: 68 %
G: 43 % M: 100 %
B: 138 % Y: 5 %

K: 0 %
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ORNAMENTIKA

Znaéajnu ulogu u upotrebi ovog grafickog znaka predstavlja
moguénost da se isti proicira na naéin da je moguée sa njim
graditi ornamente koji su veoma bliski estetici tradicionalnih
tkanica i detaljima na arhitektonskim zdanjima B. Mirkovica.

Njihova ornamentalna osobenost se moze aplicirati u vidu
pozadinskih grafi¢kih riedenja, kao i u stvaranju dezena za
odredene odjevne predmete.

Moguénosti kombinacije ornamenata je neiscrpan jer upravo
geometrija znaka lastavice omoguéava razli¢ite strukturalne i
estetske kreacije.
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Geometrizacija lastavice u ornamentalnim konstrukcijama
dobija iznenadujuée organski oblik pa se vrlo lako moze
ustanoviti da je ovo grafi¢ko riesenje veoma inspirativno za
buduée projekcije koje mogu biti predmet upotrebe i kreativnih
ispitivanja, kombinovanija.

Estetika koja prati ornamentalne konstrukcije se ogleda
u jednostavnim geometrijskim formama koje izvorno
predstavljaju osnovu i smisao lastavice. Trouglovi koiji su ¢esto
u bojama veé zatvorene palete jesu jedan od vidova grafi¢ke
preporuke kako i na koji naéin kombinovati i upotrebljavati
motiv lastavice a da on ostane u izvornom smislu prepoznatljiv.
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UPOTREBA

Ono sto predstavlja krunu upotrebe ovog znaka jeste
kreacija Siroke palete suvenira koji trebaju pored estetskih
kvaliteta pruziti i interaktivnost. Majice, kape, mirisljave
jelkice za automobile, razne vrste ambalaza poput onih za
brasno ili vodu, notesa i olovaka sa znakom lastavice pa sve
do mirisljavih svijeéa, predstavljaju Siroku paletu suvenira
koje predstavlja ovaj brend. Posebna paznja i akcenat stavlja
se na nekoliko kljuénih suvenira koji svojom specifiénoséu i
upotrebnomvrijedno$éu osvajajuisarmiraju sve one kojiihvide.
Rije¢ je o konzervama OPEN and PLANT (OTVORI i POSADI) sa
zemljom koju je moguée otvoriti i u istu posaditi svoju
omiljenu biliku. Ideja za ovaj specifiéni suvenir je nastala iz
liéne potrebe za sakupljanjem manjih kamenéi¢a iz svih ze-
malja u kojima sam bio, te stoga sam dosao na ideju da se
ova konzerva napunjena plijevalijskom zemljom moze poslati
u sasvim udaljene predijele i predstavljati “parée” zemlje koja
govori o kreativnoj plodnosti ideje koja predstavlja sam grad.
Sliéan efekat se postize i sa mirisljavim svijeéama. Upotrebe
su neogranic¢ene i rije¢ je o kreativnosti koja trazi da bude
iznova i iznova reprodukovana na razli¢ite naéine.




Ne izostaju i suveniri koji su u vidu manjih skulpturica
figurina koje se u dvodimenzionalnoj formi javljaju i kao
privesci za klju¢eve i magneti za frizider. Moguénost stampe
na cegerima, USB flash memorijama, na razlié¢itim upotreb-
nim predmetima jeste sustina ove ideje.

Kao idejno rjesenje skulpture u javnom prostoru ovaj

suvenir predstavlja na kraju i sve ono $to je smisao
BRANDING dizajna i njegove upotrebe u promociji
odredenih sadrzaja, bili oni turisti¢ki ili drugacijih profila.

Vazno je naglasiti i to da je moguénost izrade svih ovih suve-
nira moguca u autorovom studiju pa se samo postavlja pitanje
od kojeg pojedinaénog suvenira otpoéeti produkcijsku pri¢u.
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Open and plon’r
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Konzerva sa zemljom koja je hermetic¢ki zatvorena do trenutka otvaranija i sadnje biljke u istu.



D D Mirisljava svije¢a u metalnoj kutiji




il "Fillllna-—
!

L]



LASTAVICA

LI

—_—

Y

-
- "’F‘.r“'-

Z

L]



L]



o ve

o
£
g

=

o
o

o

€
£
=

v
N

o

S

o]

c
S

imjeri graviran

Pr

i - s b o e b b g o &

-

e b e e e e 2 0

Sl gt




L]

3D prikaz prototipa za suvenir manjih dimenzija
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3D prikaz prototipa za suvenir srednjih dimenzija
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3D prikaz prototipa za skulpturu u javnom prostoru




3D prikaz prototipa suvenira kao magneta za frizider
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3D prikaz prototipa protokolarnih skulptura (nagrade, pehari, itd.)
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